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JTraditon meets Moderne”: Das Stiftshotel

mit Blick auf den Langsee,

Bettina Knafl

lches Vorhaben im Stift hat Pri-
tiéit und mochten Sie ehestens
sieren?

allem haben das Justieren der
sonalstruktur und der betrieb-
n Abliufe neben dem Uber-
“arbeiten der Preispolitik und der
tellung eines zeitgemélen ver-
_ kaufsorientierten Webauftritts Prio-
Dazu kommen noch die ziel-
ppenorientierte Positionierung
nd die damit abstimmten Marke-
und Vertriebsaktivitdten.

ist Thre Vision fiir das Stifts-
12
e Vision ist es, mithelfen zu
en, dass in den nichsten fiinf
n aus diesem wunderbaren
00-jahrigen Juwel ein 6kologisch
nachhaltig erfolgreich wirt-
aftender Leitbetrieb in der Re-
ion wird. Ein zeitgemilRes 4-Ster-
ehotel mit gelebter Gastfreund-
“schaft, mit Fokus auf Regionalitit,
Saisonalitédt und bestdndigem Qua-
~litdtsniveau auf allen Ebenen. Als
* Leitbetrieb in der Region moéchten
wir nicht nur langfristig Top-Ar-
beitspldtze in der Region sichern,
sondern unseren Mitarbeitern auch
eine erstklassige Zukunftsperspek-
tive geben.

as Stift ist Bildungshaus, Semi-
narzentrum, Hotel, Restaurant
und mehr. Welche Schwerpunkte
en Sie als Direktorin?

s Gesamt-Portfolio in meinem
erantwortungsbereich umfasst
tel- und Restaurantbetrieb, un-
en groRziigig angelegten Veran-

ww.meinbezirk.at/kaernten

staltungsbereich, die Stiftsbéckerei, - |

das Stiftsbad und unsere wunder-
baren Stiftsgérten. Unsere gesetzten
Schwerpunkte in der Segmentie-
rung liegen in erster Linie auf dem
Veranstaltungsbereich im kleineren
Rahmen, dem Individualgast und
dem externen regionalen Gast.

Sollen die wunderbaren Stiftsgiir-
ten eine groRere Rolle bei der Ver-
marktung des Hotels spielen?
Unsere einzigartigen Stiftsgédrten
werden gerade von unseren kundi-
gen Girtnerinnen aus dem Winter-
schlaf geweckt und waren fiir unser
Haus immer von grof3er Bedeutung.
Wir werden bei zukiinftigen Mar-
ketingaktivitdten einen gezielteren
Fokus auf unsere individuellen Al-
leinstellungsmerkmale legen.

Es war einmal die Rede davon, die
Terrasse des Restaurants zu ver-
grofern, um quasi den Garten ins
Restaurant zu holen.

Die sonnige Terrasse unseres Stifts-
restaurants mit Blick auf den wun-
derschonen Lingsee wird selbstver-
standlich weiterhin saisonal eine
zentrale Rolle in unserer gastrono-
mischen Ausrichtung einnehmen,

eine Vergréerung ist vorerst nicht -

angedacht. Die Hotelzimmer und
Génge werden gerade einem sanf-
ten ,Make-Over” unterzogen. Stich-
wort , Traditon meets Moderne“.

Stichwort Pandemie: Glauben Sie,
dass ein Hotelbetrieb bald méglich
sein wird?

Wir {iben uns beziiglich der Off-

WIRTSCHAFT [E]

Das Stiftshotel
erwacht aus dem Winterschlaf

Seit 1. Mérz ist die 54-jahrige Sabine Loy Direktorin des Hotelbetriebs im Stift St.
Georgen am Langsee. Die Villacherin gilt als leidenschaftliche Vollblut-Touristikerin.

Hotevlld;__r“e_ orin S’;abine Loy managt |
im Stiftshotel 65 Zimmer und Suiten

sowie 44 Mitarbeiter]

nung der Gastronomie und Ho-
tellerie nicht in Spekulation, denn
die Bundesregierung wird die Off-
nungszeiten und damit verbundene
Malnahmen noch rechtzeitig be-
kanntgeben. Intern fokussieren wir
den 6. April als Offnungstag, weil es
fiir unser engagiertes Team wichtig
ist, ein Ziel zu haben, auf das man
mit Freude hinarbeiten kann.

Wie schwierig schitzen Sie die
kommende Sommersaison ein?

Wir moéchten nicht spekulieren.
Unser gesamtes Team freut sich
schon riesig darauf, die ersten Gés-
te empfangen, beherbergen und
kulinarisch verwthnen zu diirfen.
Wir sind strukturell bestens aufge-
stellt, wir sind startklar, sobald die
Bundesregierung dafiir griines Licht
gibt. Wir werden mit einem ver-
niinftigen Mix aus klassischem und
Online-Marketing unsere werbli-
chen Aktivitdten setzen, dieses Jahr
verstdrkt mit Fokus auf die Region.
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